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في الأسواق النبشئت والآسيويت عميداً لكليت العليبن لإدارة  اًببرزالأميركيت تعيّه خبيراً 

 الأعمبل

ػ١ّٕذ اٌغبِؼخ الأ١ِشو١خ فٟ ث١شٚد اٌذوزٛس ٠ٍٚفش٠ذ فبٔٙٛٔبوش، ٚ٘ٛ ثبحش ِؼشٚف ػب١ٌّبً فٟ 

 .خ اٌص١ٓ، ػ١ّذاً ٌى١ٍخ ع١ٍّبْ اٌؼ١ٍبْ لإداسح الأػّبي ف١ٙباٌؼٍَٛ اٌزغ٠ٛم١خ ٚالأعٛاق إٌبشئخ، خبص

ٚاٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش، اٌجٍغ١ىٟ الأصً، ٘ٛ اٌؼ١ّذ اٌّإعظ ٌى١ٍخ ِٛعىٛ ٌلإداسح "عىٌٛىٛفٛ"، 

٠ٚزّزغ ثخجشح ٚاعؼخ ػٍٝ اٌّغزٜٛ اٌؼبٌّٟ اوزغجٙب ِٓ خلاي رجٛئٗ ِشاوض أوبد١ّ٠خ فٟ سٚع١ب 

حذح ٚفٟ دٚي اٌششق الأٚعط ٚشّبي أفش٠م١ب )ِٕظِٛخ ١ِٕب(. ٚ٘ٛ ٚاٌص١ٓ ٚفشٔغب ٚاٌٛلا٠بد اٌّز

ٌّب ٠غت أْ ٠ىْٛ ػ١ٍٗ اٌزؼ١ٍُ فٟ اخزصبص ئداسح الأػّبي، ثّب  ِزمذِخ٠حًّ ِؼٗ سؤ٠ب ٍِّٙخ  ٚ

٠ؼٛد ثبٌفبئذح  ػٍٝ اٌطلاة ٚاٌّذساء اٌزٕف١ز١٠ٓ اٌز٠ٓ ٠غؼْٛ ٌلاِز١بص فٟ الأعٛاق اٌؼب١ٌّخ اٌزٟ رزغ١ش 

 .ثغشػخ

 .2012ُ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش ِٕصجٗ فٟ أٚاخش رشش٠ٓ الأٚي/أوزٛثش ٚع١زغٍ

ٚوبْ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش أعظ فٟ ِٛعىٛ ثشاِظ رائؼخ اٌص١ذ ١ًٌٕ شٙبدرَٟ اٌّبعغز١ش ٚاٌّبعغز١ش 

اٌزٕف١ز٠خ فٟ ئداسح الأػّبي، وّب أسعٝ ششاوبد اعزشار١غ١خ ِغ و١ٍخ عٍْٛ لإداسح الأػّبي اٌزبثؼخ 

ٚأٔشأ رحبٌفبً ِغ و١ٍبد خبصخ ثبسصح لإداسح الأػّبي  (MIT Sloan) ٍزىٌٕٛٛع١بٌّؼٙذ ِغبرشٛعزظ ٌ

 .فٟ اٌجشاص٠ً ٚإٌٙذ ٚاٌص١ٓ

ٚلجً ػٍّٗ فٟ "عىٌٛىٛفٛ"، وبْ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش أعزبر وشعٟ ٚأعزبراً فٟ ِبدّح اٌزغ٠ٛك ٚسئ١ظ 

فٟ ٘ٛٔغ  (HKUST)  ّبيلغُ ِٚذ٠شاً رٕف١ز٠بً فٟ ِشوض اٌزغ٠ٛك ٚاٌزٛص٠غ فٟ و١ٍخ الإداسح ٚالأػ

 -وٛٔغ ح١ش أٔشأ ئحذٜ أٔغح اٌذٚائش الأوبد١ّ٠خ اٌجحض١خ فٟ اٌؼبٌُ. ٚشبسن فٟ رأع١ظ "و١ٍخ اٌص١ٓ

أٚسٚثب اٌذ١ٌٚخ لإداسح الأػّبي" فٟ شبٔغٙبٞ، ٚوبْ أ٠ضبً ػ١ّذاً ٌٙب ٚٔبئجبً ٌشئ١غٙب. ٚ٘ٛ أعزبر عبثك 

غ١بد" )ح١ش أعّظ ثشٔبِظ اٌذوزٛساٖ اٌّشٙٛد ٌٗ(، ٌّبدّح اٌزغ٠ٛك فٟ و١ٍخ ئداسح الأػّبي اٌذ١ٌٚخ "ئٔ

فٟ فٛٔز١ٕجٍٛ فٟ فشٔغب، ٚوبْ أ٠ضبً أعزبراً  فٟ لغُ اٌذساعبد اٌؼ١ٍب فٟ و١ٍخ  الأػّبي فٟ عبِؼخ 

وٌِٛٛج١ب فٟ ٠ٛ١ٔٛسن. ٚاٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش ٘ٛ ِٓ اٌملائً اٌز٠ٓ ٠زّزؼْٛ ثخجشح ٚاعؼخ فٟ اٌزأص١ش 



إٌبشٝء، ٠ٚزٍمٝ ع١لًا ِٓ اٌذػٛاد  وّزحذّس ِٚحبضش ِٚؼٍّك حٛي  اٌزٞ ٠ّبسعٗ الالزصبد اٌص١ٕٟ

  .٘زا اٌّٛضٛع فٟ اٌّإرّشاد ٚلبػبد اٌزذس٠ظ ٚٚعبئً الإػلاَ حٛي اٌؼبٌُ

ٚلذ سحت سئ١ظ اٌغبِؼخ اٌذوزٛس ث١زش دٚسِبْ ثزؼ١١ٓ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش، ٚٚصفٗ ثأٔٗ "٠ُغ١ّش لٛاػذ 

بي ئْ و١ٍخ اٌؼ١ٍبْ عزف١ذ ِٓ فّٙٗ ٌلأعٛاق إٌبشئخ ٚرشو١ضٖ اٌٍؼجخ الأوبد١ّ٠خ ػٍٝ ٔطبق دٌٟٚ" ٚل

ػٍٝ اٌزؼٍُ اٌّؼزّذ ػٍٝ اٌزغشثخ ٚالاخزجبس ٚأعٍٛثٗ اٌش٠بدٞ فٟ ِمبسثخ رؼ١ٍُ ئداسح الأػّبي. 

ٚأضبف: "الأعٛاق اٌؼب١ٌّخ رزغ١ّش ثغشػخ ٚػ١ٍٕب ئػبدح اثزىبس رؼ١ٍُ ئداسح الأػّبي ٌزذس٠ت طلاثٕب 

ػج١ٓ عذد ٚفشص عذ٠ذح. ٠ٍٚفش٠ذ فبٔٙٛٔبوش ٘ٛ ِجزىش رشثٛٞ لاِغ  ع١غ١ش  ػٍٝ لٛاػذ عذ٠ذح ٚلا

 ."ثبٌغبِؼخ الأ١ِشو١خ فٟ ث١شٚد ٔحٛ ِغبلاد عذ٠ذح ثبٌغخ الأ١ّ٘خ ٌطلاثٕب ٌٚمطبع اٌششوبد

ٚلبي اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش: "ثبد اٌخش٠غْٛ اٌغذد ٍِض١ِٓ ثؼذَ الاوزفبء ثحًّ شٙبدح  ِٓ ِإعغخ 

ؼشفٛا و١ف١خ ئٔغبص اٌؼًّ فٟ ث١ئخ رضداد رٕبفغ١خ ثغٛق اٌؼًّ. ػ١ٍُٙ أ٠ضبً أْ ٠ ِشِٛلخ ػٕذ أخشاطُٙ

ٚد٠ٕب١ِخ ٚأفزبحبً ػٍٝ اٌؼبٌُ". ٚأضبف: "٠غؼذٟٔ أْ اٌشئ١ظ دٚسِبْ ٚل١بدح اٌغبِؼخ الأ١ِشو١خ فٟ 

ث١شٚد ٠ذسوبْ أْ رطٛس ِٕبخ الأػّبي ٠زطٍت صٛسح فٟ رؼ١ٍُ ئداسح الأػّبي. ئٔٗ اِز١بص ٌٟ أْ ألٛد 

ّ٘لاد فش٠ذح ثّب ٠ز١ح ٌُٙ  و١ٍخ اٌؼ١ٍبْ لإداسح الأػّبي ٚأعٙش ػٍٝ رض٠ٚذ خش٠ّغ١ٕب ٚأصحبة اٌشأْ ثّإ

ّٛس ػٍٝ صؼ١ذ اٌؼبٌُ  ."اٌّغبّ٘خ ثطش٠مخ ِغذ٠خ ِٚإصِشح فٟ الأعٛاق اٌزٟ رزط

ٚلبي ٚو١ً اٌشإْٚ الأوبد١ّ٠خ اٌذوزٛس أحّذ دلاي: "ٌطبٌّب رّزؼذ اٌغبِؼخ الأ١ِشو١خ فٟ ث١شٚد 

أٚسٚثب ٚاٌٛلا٠بد اٌّزحذح الأ١ِشو١خ. ٚخجشح اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش ثصلاد ل٠ٛخ ِغ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ ٚ

اٌٛاعؼخ فٟ سٚع١ب ٚاٌص١ٓ عزغبػذٔب ػٍٝ رط٠ٛش رؼ١ٍُ دٌٟٚ ثىً ِؼٕٝ اٌىٍّخ ٌطلاثٕب ٚرٛف١ش 

فشص عذ٠ذح  ٌٍزؼبْٚ اٌؼبٌّٟ  فٟ ِغبي الأثحبس ٚاٌزؼ١ٍُ ٚالاثزىبس ثّب ٠ٍجّٟ رطٍّؼبد  اٌّغزّغ 

 ."الأ١ِشو١خ فٟ ث١شٚد الأوبد٠ّٟ  فٟ اٌغبِؼخ

 2004فٟ اٌؼبَ  " The China Casebook " اٌغذ٠ش ثبٌزوش أْ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش أٌّف وزبة

، وّب أٔٗ وزت اٌؼذ٠ذ ِٓ 1111فٟ اٌؼبَ  " The     Asian Marketing Casebook"ثؼذ

وبد اٌص١ٕ١خ. اٌّمبلاد حٛي خ١بساد اٌّغزٍٙه، ٚاعزشار١غ١بد ٌٚٛط الأعٛاق إٌبشئخ، ٚػٌّٛخ اٌشش

ٚلذ ُٔششد ٘زٖ اٌّمبلاد فٟ دٚس٠بد ِشِٛلخ ِضً "٘بسفبسد ث١ضٔظ س٠ف١ٛ" ٚ"رشب٠ٕب ث١ضٔظ س٠ف١ٛ" 

ٚ"عٛسٔبي أٚف ِبسوزٕغ س٠غشػ" ٚ"ِبسوزٕغ عب٠ٕظ" ٚ"ِبٔبعّٕذ عب٠ٕظ". ٚلذ ػًّ ط٠ٛلًا فٟ 

ثب ٚاٌٛلا٠بد ِغبي الأػّبي الاعزشبس٠خ ٌصبٌح ششوبد ِٕٚظّبد ػب١ٌّخ ٚٚوبلاد حى١ِٛخ فٟ أٚسٚ

 .اٌّزحذح ٚآع١ب

اٌّمب١٠ظ  –ٚوبْ اٌذوزٛس فبٔٙٛٔبوش لذ حبص ػٍٝ ا١ٌٍغبٔظ فٟ اٌؼٍَٛ الالزصبد٠خ اٌزطج١م١خ 

الالزصبد٠خ ِٓ عبِؼخ عبٔذ اغٕبط١ٛط فٟ أزٛسة، ثٍغ١ىب. وّب حصً ػٍٝ اٌذوزٛساٖ فٟ الإداسح 

 .اٌٛلا٠بد اٌّزحذح الأ١ِشو١خفٟ  ثٛسدِٚٓ و١ٍخ وشأشد ٌٍذساعبد اٌؼ١ٍب فٟ الإداسح اٌزبثؼخ ٌغبِؼخ 

 
   



  اللٍبسالً   الأهٍسكً   ًحعخود النظبم الخعلٍوً   6611العبم    بٍسًث فً   حأسسج الدبهعت الأهٍسكٍت فً  
  خبهعت بحثٍت حدزٌسٍت،   ًالدبهعت ىً  . كنوٌذج لفلسفخيب الخعلٍوٍت ًهعبٌٍسىب ًهوبزسبحيب   للخعلٍن العبلً 
حقدّم      . طبلب ًطبلبت   8000   حٌالًهن    طلابٍبً   أعضبء ًخسوبً  600  نه سثكأ  ت حعلٍوٍت هنحضن ىٍئ 

ًالدكخٌزاه    ًالدكخٌزاه،   ًالوبخٍسخس،   ٌنبىص هبئت بسنبهح للحصٌل على البكبلٌزٌٌض،   هب   الدبهعت حبلٍبً
  . سسٌساً   024    فٍو   ٌضن هسخشفىً   الري   هسكصىب الطبً   فً   ًحدزٌببً   طبٍبً   كوب حٌفّس حعلٍوبً  . الطب   فً
 
 

  
 

 :ب الاتصال يرجى المعلومات، مه لمزيد

 ma110@aub.edu.lb، 222 353 01 الإعلاهٍت، للعلاقبث ةهسبعد ةهدٌس العبشاز، بهي
 

For more information please contact: 
Maha Al-Azar, Associate Director for Media Relations, ma110@aub.edu.lb, 
01-353 228 
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